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O que são Search Engines?

● Um search engine é um software projetado 

para encontrar informações na Internet

● O seu funcionamento básico consiste em:

● Robôs (spiders) que percorrem os links na 

internet identificando páginas;

● Cada página é indexada;

● Esta informação é disponibilizada para consulta 

de usuários.
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Como funciona um Search Engine?

Web 
Crawling

Indexação
Interface 
de Busca
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A Interface do Google
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A Interface do Google

Título
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A Interface do Google

Descrição
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A Interface do Google

URL
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A Interface do Google

Sitelinks
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O que é SEO?

● Segundo a Wikipedia:

● SEO é o conjunto de estratégias com o objetivo 

de potencializar e melhorar o posicionamento 

de um site nas páginas de resultados naturais 

(orgânicos) nos sites de busca.
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O que é SEO?
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Rankings na Web

● A idéia de classificação surgiu no início da Web 

com o surgimento dos diretórios;

● Surgiram os mecanismos de busca, capazes de 

escolher automaticamente as melhores páginas 

que atendem melhor as suas necessidades, no 

caso, a sua consulta;

● Em termos gerais, se sua página é bem relevante 

ao algoritmo, ela deve aparecer bem posicionada 

nos resultados de uma ou mais consultas.
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PageRank

● O PageRank é um algoritmo de avaliação de um 

agrupamento de páginas interlinkadas, como por 

exemplo a Web, que tem como finalidade classificar 

as páginas por relevância perante a este conjunto de 

páginas.

● Ele foi desenvolvido em 1995 na Universidade de 

Stanford por Larry Page, daí vem o nome “Page” 

Rank.
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PageRank

• A idéia básica por trás do PageRank é que cada link 

conta como se fosse um voto. Quanto mais votos 

(links) sua página recebe, maior a sua relevância.
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PageRank

link

http://www.outrosite.com/pagina1.html http://www.meusite.com/paginaA.html
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PageRank

link

link

link
http://www.meusite.com/paginaA.html

http://www.outrosite.com/pagina1.html

http://www.outrosite.com/pagina2.html

http://www.outrosite.com/pagina3.html
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TrustRank

● O TrustRank é um algoritmo de rankeamento 

baseado em confiança;

● Foi desenvolvido por Gyongyi, Garcia-Molina e 

Pedersen em 2004;

● Podemos ver o TrustRank como uma adaptação do 

PageRank, mas com uma diferença principal: são 

escolhidas páginas de semente, onde a confiança 

é dada e assim, ela se espalha pela Web.
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TrustRank
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TrustRank

Confiança 100%



Introdução1

TrustRank

Confiança 99.85%
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TrustRank

Confiança 96%
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Indicadores Gerais da Internet
Estatísticas Mundiais
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Usuários de Internet

1,96 Bilhão
Número de usuários de Internet no mundo
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Usuários de Internet
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Usuários de Internet

444% de Aumento
No número de usuários de Internet com relação ao 

ano 2000
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Websites

273 Milhões
O número de websites em Janeiro de 2011
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Websites
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Indicadores da Internet Brasileira
O “estado da arte” do Brasil na Internet
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A Internet Brasileira

39,2 Milhões
Número de pessoas que navegaram na Internet em 

casa ou no trabalho
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A Internet Brasileira

2,2 Milhões
Número de domínios .br
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A Internet Brasileira

20 Milhões
Número de pessoas que compraram pela Internet 

ao menos uma vez
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A Internet Brasileira

• Mais de 96% das buscas na Internet no Brasil 

são feitas através do Google.

Serasa Experian Hitwise Brasil

http://www.google.com.br/imgres?imgurl=http://elitehp.blogs.sapo.pt/arquivo/Bandeira Brasil.gif&imgrefurl=http://elitehp.blogs.sapo.pt/arquivo/2005_07.html&usg=__neBc6rEJ0PO9wskV5vkmiKf7Yt8=&h=330&w=476&sz=5&hl=pt-BR&start=1&um=1&itbs=1&tbnid=svlwclAd2adKMM:&tbnh=89&tbnw=129&prev=/images?q=bandeira+brasil&um=1&hl=pt-BR&sa=N&tbs=isch:1
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e-Commerce Brasileiro

• 35% do Tráfego vem de Buscadores

Serasa Experian Hitwise Brasil

http://www.google.com.br/imgres?imgurl=http://elitehp.blogs.sapo.pt/arquivo/Bandeira Brasil.gif&imgrefurl=http://elitehp.blogs.sapo.pt/arquivo/2005_07.html&usg=__neBc6rEJ0PO9wskV5vkmiKf7Yt8=&h=330&w=476&sz=5&hl=pt-BR&start=1&um=1&itbs=1&tbnid=svlwclAd2adKMM:&tbnh=89&tbnw=129&prev=/images?q=bandeira+brasil&um=1&hl=pt-BR&sa=N&tbs=isch:1
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A Internet Brasileira

90% das Pessoas
Pesquisam na Internet antes de comprar

(lojas virtuais, blogs, fórums, etc)
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Estatísticas do Google
Estudos da Interface do Google
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Cliques nos Resultados Orgânicos

Posição no Google Porcentagem

1 34.35%

2 16.96%

3 11.42%

4 7.73%

5 6.19%

6 5.05%

7 4.02%

8 3.47%

9 2.85%

10 2.71%
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Orgânico vs. Links Patrocinados

● A distribuição de cliques (CTR) é de 

aproximadamente:

● 70% no orgânico;

● 30% nos links patrocinados.
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Estimando o Tráfego da Posição

● Basta seguir uma fórmula simples:

● Estimativa = Posição x Porcentagem de Cliques 

x 0,7 x Estimativa de tráfego da palavra
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Desafios do Trabalho
Assim como em todo trabalho, em SEO temos algumas 

dificuldades
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Desafios para o trabalho de SEO

● Normalmente o website está um caos;

● Você não consegue autorização para mudar 

algo;

● Você tem uma verba curta e precisa fazer 

muito;

● É trabalhoso e cansativo;

● É um trabalho recorrente.


