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Métricas, Conversão e SEO

• Métricas

– Rankings

– Visitas

– Backlinks

• Google Analytics e SEO

– Como otimizar com Google Analytics

• Conversão

– Medir para progredir
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Google Analytics

• Gráficos

• Dados

• API

• Ecommerce

• Metas

• Flash

• Segmento orgânico
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Como saber se SEO funciona?

• O que medir?

– Para relatórios e análises

• Rankings

• Visitas

• Backlinks
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Rankings e Análise de Keywords
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Rankings e análise de palavras-chave

• Distribuição de keywords em SERPs

• Visão geral ao longo do tempo

• Participação da marca

• Diversidade

• Lista de keywords e rankings ao longo do 

tempo
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Rankings e análise de palavras-chave
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Rankings e análise de palavras-chave

• Visão geral ao longo do tempo

Rankings:
Primeira data -> #50

Segunda data -> #100
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Rankings e análise de palavras-chave

• Visão geral ao longo do tempo

Rankings:
Primeira data -> #152
Segunda data -> #20
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Rankings e análise de palavras-chave

• Visão geral ao longo do tempo
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Rankings e análise de palavras-chave

• Participação da marca
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Rankings e análise de palavras-chave

• Diversidade de palavras-chave
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Rankings e análise de palavras-chave

• Diversidade de palavras-chave
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Rankings e análise de palavras-chave

• Lista de keywords e rankings no tempo
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Visitas
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Evolução de Visitas

• Evolução de visitas orgânicas no projeto
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Evolução de Visitas

• Comparativo: Mensal, projeto e período
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Evolução de Visitas

• Comparativo: Mensal, projeto e período
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Evolução de Visitas

• Visitas de referência: Comparativo
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Evolução de Visitas

• Visitas de referência: Comparativo
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Evolução de Visitas

• Visitas de referência: Diversidade
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Evolução de Visitas

• Visitas de referência: Diversidade
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Evolução de Visitas

• Visitas de referência: Sites específicos



Métricas e GA5

Evolução de Visitas

• Visitas de referência: Sites específicos
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Como Otimizar com o Google 

Analytics?
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Como otimizar com o Google Analytics

• Muito mais do que medir visitas

– Análise e segmentação

– Re-otimização

– Filtros

– Site Search

– Intelligence



Métricas e GA5

Segmentação Avançada
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Segmentação Avançada

• Segmentos padrão e personalizados
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Segmentação Avançada

• Tráfego de busca não paga
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Segmentação Avançada

• Tráfego de redes sociais
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Segmentação Avançada

• Redes sociais em Páginas Visitadas e Buscas
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Segmentação Avançada

• Alguns exemplos:

– Categorias

• Subcategorias

– Imagens

• images.google.com, flickr.com

– Redes Sociais

• Twitter, Orkut, Facebook

– Long Tails

• Expressão regular: (.*) (.*) (.*) ou ^(\w)+ (\w)+ (.)+$
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Segmentação Avançada

• Long tails – Como criar o segmento?
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Segmentação Avançada

• Long tails – Como criar o segmento?
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Segmentação Avançada

• Segmento de Long tails

– Relatório de keywords
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Segmentação Avançada

• Segmentar categoria

– Page vs Landing Page

• Visitas que passaram

pelo conteúdo

• Página de entrada
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Segmentação Avançada

• Segmentar categoria (exemplo: beleza)
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Segmentação Avançada

• Segmento para redes sociais
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Segmentação Avançada

• Resumo

– Comportamento de usuário segmentado

– Importância de grupo para o site

• Redes sociais

• Long tails

• Yahoo Respostas

– Conversão por segmento

• Categorias fortes e fracas
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Indexação e Páginas Visitadas

• Quantas páginas o Google conhece?

– site:meusite.com.br

– Sitemap.XML

– Google Analytics
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Indexação e Páginas Visitadas

• site:meusite.com.br
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Indexação e Páginas Visitadas

• site:meusite.com.br

– Não retorna quantidade exata

– Não existe um erro padrão

– Útil para identificar problemas no site

– Pode ser segmentado

• site:meusite.com.br/subdiretorio/
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Indexação e Páginas Visitadas

• Sitemap.XML
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Indexação e Páginas Visitadas

• Sitemap.XML

– Útil para identificar problemas

– Pode ser segmentado

• Listar somente URLs de um subdiretório

• Listar 100 URLs mais recentes

• Listar somente páginas não indexadas
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Indexação e Páginas Visitadas

• Sitemap.XML vs. site:meusite.com.br

– As análises segmentadas isoladas tem pouco

valor

– O valor está na comparação de resultados
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Indexação e Páginas Visitadas

• Sitemap.XML vs. site:meusite.com.br

– Comparar volume:

• Total de páginas indexadas (site:)

• Total de URLs no índice (via sitemap.xml)

• Páginas indexadas por segmento (site: … /subdir/

• URLs no índice por segmento (sitemap.xml

segmentado)
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Indexação e Páginas Visitadas

• Sitemap.XML vs. site:meusite.com.br
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Indexação e Páginas Visitadas
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Indexação e Páginas Visitadas

• Sitemap.XML vs. site:meusite.com.br

Nenhuma URL no índice,
nem página indexada!
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Páginas que Recebem Visitas

• Google Analytics:

– Páginas com ao menos 1 visita de busca orgânica

– São realmente úteis em SERPs

– Melhor do que páginas indexadas

– Melhor do que índice do Sitemap.XML
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Páginas que Recebem Visitas

• Google Analytics:
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Páginas que Recebem Visitas

• Google Analytics:
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Páginas que Recebem Visitas

• Excel
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Páginas que Recebem Visitas

• Páginas com visitas orgânicas

– Contra ponto em quedas via site:

– Mais páginas com visitas é mais relevante do 

que mais páginas no índice

– Vale mais uma vez utilizar a Segmentação

Avançada
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Reotimização de Conteúdo

• Quantas páginas recebem visitas orgânicas?

– Quais recebem mais visitas?

– Quais poderiam receber mais visitas?

– Como conseguir mais visitas?
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Reotimização de Conteúdo

• Caminho: Content > Top Content > URL
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Reotimização de Conteúdo

• Verificar termos de entrada e reotimizar!
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Reotimização de Conteúdo

• Reotimização

• Testar rankings

• Mudar título da página

• Colocar link na página inicial

• Alterar o conteúdo

• Escrever novo conteúdo



Métricas e GA5

Reotimização de Conteúdo

• Reotimização

Texto sobre a 
categoria, dicas de 

presentes de 
aniversário, 

recomendações
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Reotimização de Conteúdo

• Reotimização

Adicionar conteúdo, 
lista de “Presentes de 

Aniversário mais
comprados”, dicas, etc.
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Reotimização de Conteúdo

• Reotimização

Trocar texto âncora
interno, usar:

Presentes de aniversário
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Reotimização de Conteúdo

• Reotimização
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Reotimização de Conteúdo

• Reotimização

Aproveitar espaço em
branco para links para

outras áreas do site
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Reotimização de Conteúdo

• Reotimização

• Testar rankings

• Mudar título da página

• Colocar link na página inicial

• Alterar o conteúdo

• Escrever novo conteúdo
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Reotimização de Conteúdo

• Resumo:
– Fazer/Complementar uma pesquisa de keywords

– Descobrir correlação: página x termos de entrada

está correta?

• Flores frete on line

– Reotimização:

• Ver outros termos de entrada e ganhar rankings



Métricas e GA5

Filtro de SERPs no Google 

Analytics
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Filtro de SERPs no GA

• Como ganhar rankings rapidamente

– Checar termos de busca com resultado na

segunda página

– Fazer links no termo exato a partir da página

inicial e páginas importantes

– Outros links quando necessário
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Filtro de SERPs no GA

• Criar novo perfil no GA
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Filtro de SERPs no GA

• Criar novo filtro no GA

– http://www.google.com.br/search?q=curso+de+seo (...) &start=10
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Filtro de SERPs no GA

• Criar novo filtro no GA
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Filtro de SERPs

• Perfil e Filtro criados e ativados. Resultados:
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Filtro de SERPs

• Perfil e Filtro criados e ativados. Resultados:
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Filtro de SERPs

• Resumo: O que ele faz?
– Quando a visita vem da busca orgânica do Google:

• Captura o termo de busca

• Captura de qual página de busca partiu o visitante

• Monta a tabela com os dados:
– Loren ipsum dolor sit (page: 10)

– Loren ipsum amet (page: 20)

– Ipsum sit amet dolor (page: )

– …



Métricas e GA5

Filtro de SERPs

• Resumo: O que você faz?
1. Buscar keywords com (page: 10) - segunda página

2. Verificar posicionamento dessas keywords

3. Selecionar long tail keywords com rankings #11, #12

4. Criar links na página inicial do site

5. Criar links em áreas de conteúdo do site

– Acesse:
– http://www.mestreseo.com.br/artigos-premium/como-investir-em-long-

tail-keywords
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Filtro de SERPs

• Exemplo:
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Filtro de SERPs

• Reotimização outra vez:

Trocar para:
Formulário de Contato Pronto 
para Blogspot
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Filtro de SERPs

• Reotimização outra vez:

Trocar para:
Formulário de Contato Pronto 
para Blogspot



Métricas e GA5

Site Search: Monitorar Busca

Interna
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Monitorar Busca Interna

• Busca no site
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Monitorar Busca Interna

• Google Analytics: Site Search

– Monitorar termos

– Descobrir conteúdos buscados no site

– Reorganizar exibição de conteúdo
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Monitorar Busca Interna

• Google Analytics: Site Search
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Monitorar Busca Interna

• Google Analytics: Site Search
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Monitorar Busca Interna

• Google Analytics: Site Search
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Monitorar Busca Interna

• Google Analytics: Site Search

– Search Terms
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Monitorar Busca Interna

• Google Analytics: Site Search

– Start Page + Search Terms

Onde e qual conteúdo não
está sendo encontrado
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Monitorar Busca Interna

• Google Analytics: Site Search

– Destination Page + % Search Exits

O que não está sendo
satisfatório após a busca
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Monitorar Busca Interna

• Google Analytics: Site Search

– Destination Page + % Search Exits
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Google Analytics Intelligence
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Google Analytics Intelligence
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Google Analytics Intelligence

• Monitorar variação de visitas em segmento

avançado: Categoria
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Google Analytics Intelligence

• Monitorar variação de visitas em keywords
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Google Analytics Intelligence

• Resumo

– Alertas

• Diários

• Semanais

• Mensais

– Medir

• Variação percentual ou absoluta

• Período de tempo
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Google Analytics Intelligence

• Resumo

– Use para monitorar tudo o que foi visto

• Visitas orgânicas

• Visitas em segmentos

• Visitas de referrals

• Visitas por keywords

• Visitas em conteúdo

• Visitas em filtros

• Site search
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Google Analytics Intelligence
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Google Analytics Intelligence

• Alerta por email
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Conversão, ROI e Relatórios
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Conversão, ROI e Relatórios

• Google Analytics

– Ecommerce

– Metas

– Event tracking

– Virtual pageview
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Ecommerce

• Ativação do ecommerce no GA
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Ecommerce

• Código assíncrono
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Ecommerce

• Código tradicional
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Ecommerce

• Inserção de código

Carrinho de 
compras

Pagamento
Pagamento 

confirmado/compra 
concluída

Inserir código do 
ecommerce no final 

do processo



Métricas e GA5

Ecommerce
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Ecommerce

• Produtos mais vendidos

• Produtos mais vendidos

• Produtos que geram mais receita

• Produtos com maior conversão
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Ecommerce

• Relatório por keyword
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Ecommerce

• Relatórios

– Referral sites

– Segmento long tail

– Segmento de redes sociais



Métricas e GA5

Metas
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Metas

• Visam medir conversão no site

– Por URL visitada

– Tempo no site

– Páginas visitadas

• Como:

– Envio de email ou comentário (formulários)

– Caminho no processo de compra

• Produto -> carrinho de compra -> checkout
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Metas

• Configuração
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Metas

• Configuração
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Metas

• Configuração – URL Destination
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Metas

• Configuração – URL Destintion - Funil
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Metas

• Configuração – Time on site e Pages/Visit
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Metas

• Informações



Métricas e GA5

Metas

• Informações – Funnel Visualization
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Event Tracking
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Event Tracking

• Monitorar ações no site, como:

• Rastrear cliques
– Links (parceiros, afiliados)

– Downloads

– Impressão

– Assinaturas, formulários

– Social share (Facebook, Twitter)

– Vídeos
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Event Tracking

• Código a inserir:

onClick="_gaq.push([
„_trackEvent‟, 
‟Category‟, 
‟Action‟, 
‟Label‟,
„Value‟

]);”
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Event Tracking

onClick=“

_gaq.push([„_trackEvent‟,‟Category‟,‟Action‟,‟Label‟,„Value‟

]);”

Método que aciona
evento no GA



Métricas e GA5

Event Tracking

onClick=“

_gaq.push([„_trackEvent‟,‟Category‟,‟Action‟,‟Label‟,„Value‟

]);”

* Valor Obrigatório

Grupo de ação a 
medir

(podcast, botão de 
social share)
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Event Tracking

onClick=“

_gaq.push([„_trackEvent‟,‟Category‟,‟Action‟,‟Label‟,„Value‟

]);”

* Valor Obrigatório

Ação medida
(play, envio no 

twitter, download)
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Event Tracking

onClick=“

_gaq.push([„_trackEvent‟,‟Category‟,‟Action‟,‟Label‟,„Value‟]

);”

* Valor Opcional

Complemento
(podcast 3, envio da 
página inicial, skype

5.0)
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Event Tracking

onClick=“

_gaq.push([„_trackEvent‟,‟Category‟,‟Action‟,‟Label‟,„Value‟]

);”

* Valor Opcional

Complemento
numérico
(1, 2, 3, …)



Métricas e GA5

Event Tracking

• Configurar

– Download
• <a href=”skype.zip" onClick="_gaq.push(['_trackEvent', 

‟Messengers', ‟Download', ‟Skype 5.0']);">Download Skype</a>

– Player (vídeo, podcast)
• <a href="#" onClick="_gaq.push(['_trackEvent', ‟PodCast', 'Play', 

‟MestreCast 3']);">Play</a>
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Event Tracking

• Informações
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Event Tracking

• Alerta!

– O uso do Event Tracking pode resultar em

diminuição do Bounce Rate do site exibido no 

Google Analytics!

– Distorce o comportamento padrão pois uma

ação é executada – acontece uma solicitação ao

Google Analytics.
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Bounce Rate
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Bounce Rate

[referring site] Meusite.com.br
De volta para 
[reffering site]

Percentual de visitas de única-página, ou seja, visita a 
qual a pessoa abandona o site sem visitar nenhuma
outra página
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Bounce Rate

• Qual o Bounce Rate ideal?
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Bounce Rate

• Qual o Bounce Rate ideal?

– Depende do tipo do site/conteúdo:

• Blog

• Ecommerce

• Fórum

• Vídeos, podcast
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Bounce Rate

• Qual o Bounce Rate ideal?

– Depende do tipo de usuário/visita:
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Bounce Rate

• Importante

– Cruzar as informações e analisar resultados

• Visitas de twitter/categoria

• Visitas de busca orgânica/categoria

• Visitas de Yahoo Respostas/categoria

• Visitas de long tails/categoria

• Etc.
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Virtual Pageview

• Visitas em páginas que não existem!
– <a onclick="javascript: _gaq.push(['_trackPageview',

'/paginaquenaoexiste']);" href=”#">texto ancora</a>

• Usos

– Cliques em links externos

– Downloads

– Ativação de lightbox

– Pop ups
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Virtual Pageview

• Exemplo: Link externo - Twitter

<a 

onclick="javascript: 

_gaq.push(['_trackPageview', '/twitter-mestreseo']);" 

href=“http://twitter.com/mestreseo">

Siga no Twitter

</a>
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Virtual Pageview

• Resultados
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Virtual Pageview

• Alerta!

– O uso do virtual pageview aumenta, 

obviamente, o número de pageviews exibidos no 

Google Analytics!

– Distorce o valor real de pageviews em páginas

efetivamente do site
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Virtual Pageview

• Resumo

– Simula pageview em páginas que não existem

– Permite integração com Metas

– Aumenta pageviews no GA (falsos pageviews)
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URL Builder

• O que?

– Recurso para monitorar visitas com acesso

direto ao site

– Exemplos:

• Email marketing, newsletter

• Twitter (aplicativos)

• Feed
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URL Builder

• Como?
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URL Builder

• Ferramenta para criar URLs
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URL Builder

• Como?
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URL Builder

• Resultados
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URL Builder

• Alerta!

– Revise o uso de canonical tag no site antes de 

utilizar o URL Builder

– Cada URL criada é conteúdo duplicado!
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URL Builder

• Alerta!
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Relatórios
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Relatórios

• Personalizado e completo

– Projeto

• Lead

• Conversão

• Visitas

– Cliente

• Pequeno

• Médio

• Grande
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Relatórios

• Completo

– Atividades desenvolvidas

– Visitas

– Análise de Palavras-chave

– ROI

– Link Building
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Relatórios

• Atividades desenvolvidas
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Relatórios

• Visitas
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Relatórios

• Visitas - Referência
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Relatórios

• Visitas – Páginas indexadas/Com visitas
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Relatórios

• Análise de Palavras-chave

0
5000

10000
15000
20000
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Relatórios

• ROI – Keywords e Sites
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Relatórios

• ROI – Receitas x Custos
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Relatórios

• Link Building
– Lista de links

– Datas dos links

– Referências: onde está o link; para onde é o link

– Page/Domain Authority

– Agrupamento de links

• Yahoo! Respostas

• Wikis

• Diretórios
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Relatórios

• Link Building – Evolução de links
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Relatórios

• Como mostrar os resultados? 
http://www.mestreseo.com.br/relatorio-de-seo-como-mostrar-os-resultados


